SHELFprofile

Klient:
Unilever

Marka:
Lipton Ice Tea

Produkt:
Gotowa herbata

Rynek:
Francja

Data
wprowadzenia
na rynek:
kwiecierr 2006 r.

Format:
opakowanie
combifitMagnum
0 objetosci

1,5 litra z nakretka
combiTwist

Rodzaje:
o smaku
jabtkowym,
czerwonych
owWoCcow

SIG Combibloc

No. 02| 2006

Firma Lipton rozszerza swoja linie produktéw przy uzyciu opakowan combifitMagnum:

1,5 litra przyjemnosci dla catej rodziny

Wielka przyjemnos¢

Dostosowujac sie do pory roku, koncern Unilever France
wprowadzita na francuski rynek mrozona herbate Lipton
Ice Tea w 1,5-litrowym opakowaniu rodzinnym. Dostepne
rodzaje: o smaku jabtkowym i o smaku czerwonych
owocdw. Format: opakowanie combifitMagnum z nakretka
combiTwist.

Po sukcesie, jaki odniosty duze formaty opakowan w
Holandii, wprowadzone do sprzedazy od roku 2005,
koncern Unilever przewiduje wzrost ich sprzedazy réwniez
we Frangji.

Mrozona herbata Lipton Ice Tea w opakowaniu kartono-
wym to nowos¢ na francuskim rynku — do tej pory produkt
byt sprzedawany wyfacznie w puszkach lub plastikowych
butelkach.

Wybér partnera handlowego potrzebnego do rozszerzenia
asortymentu firmy Unilever, ktéry zaopatrywatby ja w
opakowania kartonowe, byt oczywisty — SIG Combibloc.
O wyborze przesadzito portfolio produktow firmy SIG
oraz stosowane przez nig innowacyjne technologie.
Opakowanie kartonowe combifitMagnum jest odpo-
wiednie dla produktéw premium sprzedawanych przez
firme Unilever zaréwno pod wzgledem formy, jak i

funkcjonalnosci, posiada tez duza powierzchnie reklamowa.

Olbrzymie znaczenie ma praktyczna nakretka, combiTwist,

ktora tatwo sie otwiera, a w razie potrzeby szczelnie
zamyka opakowanie.

Przyjemny smak sukcesu

Przy wolumenie sprzedazy na poziomie 3,5 miliarda euro,
firma Unilever France zawsze wykazywata sie gruntowna
znajomoscia wtasnego rynku. Najlepiej Swiadczy o tym
fakt, ze dzieki sprzedazy produktow marki Lipton firma
osiggneta 5,8 %-owy udziat we francuskim rynku napojéow
bezalkoholowych. W segmencie herbat mrozonych
Lipton Ice Tea jest niekwestionowanym liderem — jej udziat
w rynku to 66,4 %. Wprowadzenie na rynek nowego
formatu combifitMagnum (objetos¢ 1,51) z pewnoscia
przyczyni sie do kolejnych sukceséw firmy.
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SHELFprofile

Klient:
Eckes-Granini

Marka:
hohes C/Réa/
FruchtTiger/granini

Produkty:
soki i nektary
owocowe

Rynki:
Niemcy/Francja

Data
wprowadzenia
na rynek:
maj/czerwiec 2006

Format:
opakowanie
combiblocMagnum
o objetosci 1,51

z nakretka
combiSwift

Rodzaje:

hohes C:
pomarancza,
pomarancza z
delikatnym miazszem,
tagodna pomarancza,
multiwitamina,
czerwona multi-
witamina, Sok
$niadaniowy, Mineral
Aktiv, naturalnie
metny sok jabtkowy

FruchtTiger:
Magiczna
pomarancza, mix z
czerwonych jagdd,
czerednia,
multiwitamina

granini Trinkgenuss:
pomarancza,
multiwitamina, Guten
Morgen, jabtko,
jabtko z wisnia,
winogrono

Réa:

Smooth
pomarancza,
multiwitamina,
ACE, ananas,
winogrono, jabtko

Eckes-Granini stosuje kombinacje combiblocMagnum z combiSwift:

Doskonata decyzja dla rynkow niemieckiego i francuskiego

SHELFprofile
Wszystko obraca sie wokét soku owocowego
Eckes-Granini to najwiekszy w Europie producent sokéw Klient:
owocowych, sprzedawanych pod prawnie zastrzezonymi Campina
markami firmowymi, znany z innowacyjnych opakowan. Marka:
Obecnie firma wprowadzita na niemiecki rynek takie marki, Landliebe
jak hohes C, granini czy FruchtTiger w 1,5- litrowych opako- Produkt:
waniach combiblocMagnum z nowa nakretka combiSwift. mleko UHT
Z kolei we Francji produkty Premium marki Réa wyposazono Rynki:
w nakretke combiSwift, znacznie utatwiajaca otwieranie Niemcy
opakowania. Nakretka combiSwift nie tylko wychodzi Data
naprzeciw wymaganiom konsumentow w zakresie jakosci wprowadzenia
i wygody uzytkowania, ale dzieki zastosowaniu nowej na rynek:

. S e s . . ) . czerwiec 2006 r.
technologii, umoZzliwia rowniez nadzwyczaj tatwe otwieranie

opakowania. Format:

. p . . Opakowanie
Wprowadzaniu produktéw marki hohes C w opakowaniach combiblocShimline
z nakretka combiSwift na niemiecki rynek towarzyszy 1z nabkgetk?
zakrojona na szerokg skale kampania promocyjno-reklamowa, combiswift
w ramach, ktérej konsumenci moga wygrac 22 eleganckie Rodzaje:

1,5 % zawartosci
ttuszczu, 3,8 %
zawartosci ttuszczu

telefony komérkowe z kolorowymi wyswietlaczami.

Sprzedaz nabiera tempa

Eckes-Granini sprzedata w Niemczech rekordowa ilo$¢
swoich produktéw: 324 miliony litréw, co stanowi

12 %-owy wzrost. Marki ,hohes C” i ,granini” znane s
ponad 90 % konsumentdw, co czyni je najpopularniej-
szymi napojami owocowymi w Niemczech. Marka
LFruchtTiger” rowniez wyprzedza inne marki w seg-

mencie napojéw dla dzieci. Wszystko wskazuje na to, SHELFprofile
ze firma odniesie sukces takze we Francji. Zmienita sie

tendencja na rynku — w poréwnaniu z rokiem ubiegtym

nastapit 10 %-owy wzrost — i obecnie Réa jest wiodaca )

. . Klient:
marka w segmencie produktoéw sprzedawanych w CAPSA.
duzych opakowaniach kartonowych. c/glyporaciqn

imentaria

Penasanta S.A.

Marka:
Central Lechera
Asturiana

Produkt:
mleko

Rynek:
Hiszpania

Data
wprowadzenia
na rynek:
czerwiec 2006 .

Format:
combiblocSlimline
11z nakretka
combiSwift

Rodzaje:
mleko petne,
odttuszczone i
potttuste
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Campina wprowadza na rynek nowa linie produktéw Premium w opakowaniach firmy SIG Combibloc:

Nowy wyglad mleka

Nowa formuta mleka cieszy sie
uznaniem konsumentéw

W czerwcu firma Campina wprowad-
zifa na rynek niemiecki nowe mleko
UHT marki Landliebe. Byta to goraco
wyczekiwana premiera, poniewaz do
tej pory pod marka Landliebe sprze-
dawano wytacznie swieze mleko.
Campina postanowita sprzedawacd
swoje nowe produkty w opakowaniach
kartonowych combiblocS/imline wypo-
sazonych w innowacyjna zakretke
combiSwift.

Oznacza to, ze kolejny klient z branzy
mleczarskiej postanowit wprowadzi¢
na rynek swoja nowa linie produktow
w opakowaniach kartonowych firmy
SIG Combibloc. Za podjeciem takiej
decyzji przemawia wiele czynnikéw.
Nie nalezy zapomina¢, ze rynek
produktéw spozywczych UHT stawia
wysokie wymagania producentom

opakowan kartonowych. Po raz kolejny
innowacyjna nakretka combiSwift
sprawita, ze szale przechylity sie na
korzys¢ firmy SIG Combibloc. Nakretka,
ktéra umozliwia tatwe otwarcie opako-
wania i ponowne szczelne zamkniecie,
pozwala sprosta¢ zadaniom konsumen-
tow, ktorzy cenia sobie wygode.

Garsc faktéw na temat Campiny
Z rocznym wolumenem sprzedazy
szacowanym na kwote 846 milionéw
EUR oraz zdolnoscia przetworcza
rzedu okoto 1,1 miliarda kilogramow,
Campina nalezy do grona wiodacych
producentow wyrobéw mlecznych w
Niemczech. Jako lider na rynku pro-
duktow mlecznych, Campina zatrudnia
okoto 2200 oséb i jest najwiekszym
dostawcg mleka dla szkot. Najwazniej-
sze marki Campiny to Landliebe i
Campina.

Teraz Central Lechera Asturiana jest dostepna z nowa nakretka combiSwift:

Numer jeden w Hiszpanii na nowo ustala standardy

Ponowne wprowadzenie na rynek
produktu uwienczone sukcesem
Hiszpanska firma CAPSA, bedaca wielo-
letnim klientem firmy SIG Combibloc
od dawna sprzedaje swoje produkty
w 1-litrowych opakowaniach kartono-
wych combiblocS/imline. Ostatnio
firma postanowita zastgpi¢ otwarcie
typu combilift nakretka combiSwift.
CAPSA jest liderem na rynku produk-
téw mlecznych w Hiszpanii i nieustan-
nie dazy do wprowadzania nowych
technologii i innowacyjnych rozwigzan
w celu podnoszenia jakosci produk-
toéw, czy to pod wzgledem smaku czy
tez jakosci opakowania.
Wprowadzenie nakretki combiSwift
ma pomoc firmie w stawieniu czota
zazartej konkurencji na rynku. Wspot-
pracujac z firma SIG Combibloc,
CAPSA moze by¢ pewna, ze zostawi
swoich konkurentéw daleko w tyle.

Hiszpanie na drodze do sukcesu
Decyzja o wprowadzeniu nakretki
combiSwift, umocni pozycje firmy
CAPSA jako innowatora. CAPSA jako
pierwsza w Hiszpanii zacznie sprze-
dawac swoje produkty w opakowa-
niach wyposazonych w innowacyjna
zakretke. Jednoczesnie CAPSA
zamierza wprowadzic jeszcze jedno
dodatkowe rozwiazanie w zakresie
opakowan: czteropak, ktéry ma
zosta¢ wprowadzony do sprzedazy
obok juz dostepnego szesciopaku. W
ten sposéb Central Lechera Asturiana
stanie sie pierwsza marka na rynku
oferujaca dwa rozwigzania w zakresie
opakowan zbiorczych, demonstrujac
w ten sposéb swoja elastycznos¢ oraz
umiejetnosci dostosowania sie do
potrzeb rynku.

Z rocznym wolumenem sprzedazy na
poziomie 674 milionéw litrow w roku

2005, CAPSA wraz ze swoimi mar-
kami Asturiana, ATO i Larsa i prawie
14,3 %-owym udziatem w rynku jest
liderem na hiszpanskim rynku mleka,
na ktérym sprzedano w ubiegtym roku
2,6 miliardéw litrow mleka.
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SHELFprofile

Klient:
Jamnica d.d.

Marka:
Juicy

Produkty:
Nektary i soki
owocowe

Rynki:
Chorwacja

Data wprowadze-
nia na rynek:
maj 2006 r.

Formaty:
combiblocPremium
0,51'i 11 z nakretka
combiTwist

Rodzaje:

100 % sok pomaran-
czowy, nektar poma-
ranczowy, 100 % sok
ananasowy, nektar
multiwitaminowy,
nektar jabtkowy,
nektar morelowo-
brzoskwiniowo-
jabtkowy, nektar
truskawkowo-
jabtkowy, nektar
wisniowo-jabtkowy,
nektar z czarnej
porzeczki

SHELFprofile

Klient:
Fruit MasterGroup/
FMG (Heltex Inc.)

Marka:
Jungle Way

Produkty:
Nektary z owocow
tropikalnych

Rynek:
Ukraina

Data wprowadze-
nia na rynek:
kwiecierr 2006 r.

Format:
opakowanie
combiblocSlimline

0 pojemnosci 11 z
nakretka combiTwist
i opakowanie
combiblocSmall

250 ml ze stomka

Rodzaje:
pomarancza z
marchwig; banan,
wisnia z czarng po-
rzeczka; mango z
ananasem; banan z
ananasem i
orzechem
kokosowym; poma-
rancza i marakuja;
ananas i guajawa;
mango i guajawa

Jamnica wybiera nakretke combiTwist:

Ponowne wprowadzenie na rynek marki Juicy

Nowe opakowanie, nowa nakretka
Spotka akeyjna Jamnica, bedaca czescia
korporacji Agrokor posiada jedne z
najnowoczesniejszych zaktadéw butel-
kowania wody mineralnej i zrodlanej
w Europie. Przy rocznej produkdji na
poziomie 260 miliondw litrow, jest
najwiekszym producentem w Europie
Potudniowo-Wschodniej. W sktad hol-
dingu wchodza zaktady butelkowania
naturalnej wody mineralnej Jamnica,
zaktady produkujace soki owocowe
Juicy, zaktady butelkowania naturalnej
wody mineralnej Jana oraz zaktady
produkujace napoje niealkoholowe.
Wedtug spotki Jamnica, jej obecny
sukces i przyszty rozwoj zalezy od sil-
nego nakierowania strategii firmy na
klienta oraz stosowania innowacyjnych
technologii. Przechodzac z otwarcia
typu combilift na nakretke combiTwist,
Jamnica odpowiada na rosnace

zapotrzebowanie ze strony konsumen-
tow na praktyczne, wygodne w uzyt-
kowaniu opakowania. Nowa szata
graficzna ma jednoczesnie zwiekszy¢
site oddziatywania nowego opakowa-
nia pod wzgledem wizualnym.

Wyniki méwia same za siebie
Wyréznienie spétki Jamnica na kon-
kursie Superior Taste Awards 2006
zorganizowanym w Brukseli wyraznie
potwierdzito, ze firma zmierza we
wtasciwym kierunku. Miedzynarodowe
jury przyznato najwyzsza nagrode —
trzy gwiazdy — az trzem produktom
firmy. Wyréznione produkty wygraty
konkurencje z markami z catego
$wiata. Na ceremonii wreczenia nag-
rod do odbiorcéw nagrody skierowano
sfowa, Swiadczace o najwyzszym uzna-
niu dla spoétki: |, Jako firma i zespot
mozecie by¢ dumni z tego, ze oferu-

jecie najwyzszej jakosci produkty o
wyjatkowym smaku, ktére ciesza sie
wszedzie uznaniem”.

angr sy b
LTS 1_],.1."‘
Nettar

Nowe nektary o smaku owocoéw tropikalnych w opakowaniach combiblocSl/imline z nakretka combiTwist:

Tropikalna gorgczka na Ukrainie

Doskonaty poczatek

Nowa linia sokéw i nektaréw owoco-
wych na bazie koncentratow i przecie-
réw owocowych wprowadzona na
rynek w pierwszym kwartale 2006
roku przyniosta trzykrotny wzrost
sprzedazy dla Fruit MasterGroup/FMG
(Heltex Inc.) w poréwnaniu z rokiem
poprzednim. Ten doskonaty poczatek
stat sie bodZcem do wprowadzenia
catkowicie nowej marki nektaréw z
owocow egzotycznych o nazwie:
Jungle Way.

Marka Jungle Way zostata opracowa-
na specjalnie z mysla o zaspokojeniu
potrzeb rynku ukrainskiego. Dobor
odpowiednich smakéw egzotycznych
oraz zywa kolorystyka opakowania
sprawity, ze nektary o smaku owocéw
tropikalnych sa z tatwoscia rozpozna-
walne na rynku. Dzieki wprowadzeniu
marki Jungle Way, grupie Fruit

MasterGroup udato sie zdecydowanie
wkroczy¢ na trudny rynek niegazowa-
nych napojéw bezalkoholowych.

Doskonate opakowanie

Jungle Way to kolejny przyktad owoc-
nej wspotpracy miedzy grupa FMG a
firma SIG Combibloc. Napoje sprzeda-
wane sa w 1-litrowych opakowaniach
kartonowych combiblocS/imline z zie-
lona nakretka combiTwist oraz opako-
waniach combiblocSmall o objetosci
250 ml ze stomka. Marka Jungle Way
trafita na rynek za posrednictwem
standardowych kanatow sprzedazy.
Obecnie firma zamierza sie skoncen-
trowac na obiecujagcym segmencie
HoReCa (hotele, restauracje i punkty
gastronomiczne). Dlatego na catym
potudniu Ukrainy firma FMG rozstawita
ponad 1000 lodowek ze szklanymi
drzwiami. Ponad potowe umieszczono

w Odessie i na Krymie, poniewaz

kurorty potozone nad Morzem Czarnym

przyciagaja rzesze turystow.

2
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SHELFprofile

Klient:
Hanmi Whole
Soymilk Co. Ltd

Marka:
KongGukMul

Produkt:
Zupa

Rynek:
Korea Potudniowa

Data
wprowadzenia
na rynek:

luty 2006 .

Format:
Opakowanie
combiblocMini

0 objetosci 250 ml

Rodzaje:
Zupy na bazie
mleka sojowego

SHELFprofile

Klient:
Unilever

Marka:
Knorr

Produkty:
Zupa gotowa
do spozycia

Rynek:
Francja

Data
wprowadzenia
na rynek:
styczen 2006 .

Format:
opakowanie
combiblocCompact
500ml

Rodzaje:
marchwiowo-
porowa, krem

warzywny,
pomidorowo-
selerowa, o smaku
warzyw
Srodziemno-
morskich, pomidory
i cukinia

05

Nowe zupy sojowe w opakowaniach combiblocMini:

Nowy produkt dla wspotczesnych koczownikow

Zupa sojowa na przekaske

Firma Hanmi Whole Soymilk Co. Ltd
wypuscita na potudniowokoreanski
rynek nowy produkt — zupe sojowa
marki KongGukMul z duza zawartoscia
btonnika. Podana na ciepto z makronem
idealnie nadaje sie na sniadanie. Ten
innowacyjny produkt z grupy artykutow
zywnosciowych gotowych do spozycia
powinien szczegdlnie przypas¢ do
gustu zwiekszajacej sie coraz bardziej
grupie konsumentéw dbajacych o
zdrowe nawyki zywieniowe. W 2005
roku sprzedaz produktéw sojowych w
Azji wzrosta 0 27 %. Istnieja, wiec silne
podstawy, aby przypuszczaé, ze zupa
sojowa firmy Hanmi stanie sie prawdzi-
wym bestsellerem na rynku.

Zupa na wynos
Mieszkancy Azji sa przyzwyczajeni do
.fasolowego” smaku soi, ktory zreszta

bardzo sobie cenig. W zwigzku z tym,
w przeciwienstwie do innych krajéw,
nie ma potrzeby dodawania substangji
zmieniajacych nieco naturalny smaku
zup sojowych. Dzieki zastosowaniu
nowego przepisu, zupa firmy Hanmi
ma konsystencje lekkiego bulionu.
Zamknieta w waskim opakowaniu
kartonowym combiblocMini moze by¢
transportowana tatwo i bezpiecznie.
Zgtodniali lub zabiegani konsumenci
moga skonsumowac zupe od razu,
wypijajac ja prosto z kartonu przez
stomke. Produkt doskonale zastepuje
normalny positek i jest idealnym
uzupetnieniem zbalansowanej, petno-
wartosciowej diety. Tak wiec, zupa
sojowa firmy Hanmi stanowi swietne
rozwigzanie dla wspdétczesnego
koczownika — cztowieka pracujacego,
ktdry ma coraz mniej cennego czasu i
nie chce go marnowac na gotowanie.

Tradycyjna zupa sojowa jest serwo-
wana w Azji od wiekow. Firma Hanmi
postanowita jednak potaczy¢ tradycje
Z nowoczesna technologia i dostoso-
wata znany od dawien dawna przepis
do potrzeb wspotczesnego
konsumenta.

Zupy ,Knorr Ligne” w 0,5-litrowym opakowaniu combiblocCompact:

Idealna sylwetka i dobra kondycja bez wyrzeczen

Nowe rodzaje zup

Linia produktéw ,Knorr Ligne” roz-
poczeta podbdj rynku we Frangji i
Belgii. Nowe przepisy przygotowano
specjalnie z mysla o konsumentach,
ktérzy przyktadaja duza wage do
swojego wygladu, a wiec przede
wszystkim z mysla o kobietach, kté-
rym zalezy na smuktej sylwetce. Zupy
doskonale skomponowano pod
wzgledem wartosci odzywczej i z
pewnoscia przypadna do gustu mitos-
nikom pikantnych i dobrze doprawio-
nych potraw. We wrzesniu 2006 roku
te wySmienite zupy zostang wprowa-
dzone réwniez na belgijski rynek.
Dostepne beda zupy o smaku pomi-
dorowo-selerowym, dyniowo-
marchwiowym oraz o smaku warzyw
srédziemnomorskich.

Dla koncernu Unilever podjecie decyzji
o wspbétpracy z SIG Combibloc nie
byto trudne — nic dziwnego, skoro
obie firmy wspotpracuja ze sobg juz

od 1987 roku. Aseptyczne opako-
wania kartonowe combiblocCompact
zapewniajg doskonata ochrone dla
zup gotowych z linii ,Knorr Ligne”, a
jednoczesnie idealnie nadaja sie do
produktow oferowanych w porcjach
jednorazowych. Przy wyborze opako-
wan SiG Combibloc odegraty rowniez
role takie czynniki, jak znaczna
powierzchnia reklamowa oraz wysoka
jakos¢ szaty graficznej.

A wszystko to dla Knorra!

Knorr jest jedna z najwazniejszych
marek koncernu Unilever. Koncern
skupia najwazniejszych swiatowych
producentow markowych artykutéw
spozywczych, srodkéw czystosci oraz
srodkow higieny osobistej. Unilever
zatrudnia tacznie ponad 200000 oséb
i jest obecny w 150 krajach. Catkowity
obrot firmy wynosi 39,7 miliarda euro.
We Francji koncern zatrudnia 4900
0s0b, jego obrot w ubiegtym roku

siegnat 3,5 miliarda euro, a do dnia
dzisiejszego sprzedano 35,9 miliona
litréw gotowych zup Knorra.
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SHELFprofile

Klient:
Guangdong
Yantang Dairy
Co. Ltd

Marka:
Loby

Produkty:
Mleko UHT i
jogurty pitne

Rynek:
Chiny

Data
wprowadzenia
na rynek:
czerwiec 2006 .

Format:
opakowanie
combiblocMini
150ml ze stomka

Rodzaje:

jogurt naturalny,
jogurty owocowe,
mleko stodzone

SHELFprofile

Klient:

Beijing Hui Yuan
Beverage & Food
Group Co. Ltd

Marka:
Hui Yuan

Produkty:
Napoje
niegazowane UHT

Rynek:
Chiny

Data
wprowadzenia
na rynek:

maj 2006 r.

Format:
opakowanie
combiblocSmall

0 objetosci 200ml
ze stomka

Rodzaje:
pomarancza,
brzoskwinia, jabtko,
winogrono

Yantang wprowadza na rynek nowe produkty w opakowaniach combibloc:

Pyszne napoje mleczne dla dzieci

Duzy potencjat wsrod
najmtodszych

W ostatnim czasie chinski rynek pro-
duktéw mleczarskich niezwykle sie
rozwinat, a co za tym idzie wzrosta
konkurencja. Aby przetrwac w warun-
kach zaciektej rywalizacji oraz moc
czerpac korzysci z dochodowych ryn-
koéw zbytu, firma Yantang przepro-
wadzita badania marketingowe, dzieki
ktorym odkryta nowe mozliwosci roz-
woju. Okazato sie, ze duzo mozna
osiagna¢ w sektorze produktow
przeznaczonych dla dzieci, w ktorym
nie ma jeszcze takiej konkurencji jak
w sektorze produktéw dla dorostych.

Maty format - duzy efekt

We wspotpracy z SIG Combibloc w
Chinach, firma Yantang stworzyta
w zesztym roku dwa innowacyjne
produkty skierowane do dzieci —

naturalny i owocowy jogurt pitny —
ktére z powodzeniem wprowadzita na
rynek w opakowaniach kartonowych
combiblocMini o objetosci 150ml
wyposazonych w stomke. Klika
miesiecy temu wypuszczono na rynek
kolejny produkt — mleko stodzone.
Liczaca okoto 600 pracownikéw firma
Yantang jest jedna z wiodacych marek
w segmencie produktéw mleczarskich
na terenie potudniowych Chin.
Zaktady mleczarskie zlokalizowane sa
w prowincji Guangdong. Do produkgiji
wykorzystuje sie linie rozlewcze

CFA 712-32 i CFA 112-32.

Soki owocowe marki Hui Yan dla dzieci:

Kubus Puchatek zaostrza apetyt na mate co nieco

Dzieciecy hit

W maju biezacego roku firma Beijing
Hui Yuan Beverage & Food Group
wypuscita na rynek chinski nowy sok
owocowy pod markg Hui Yuan.
Orzezwiajgcy napoj z dwudziesto-
procentowa zawartoscig soku i dodat-
kiem miodu zostat bardzo dobrze
przyjety przez dzieci. Stato sie tak nie
tylko ze wzgledu na jego pyszny
smak, ale rowniez dzieki stawnemu
bohaterowi kreskdwek Walta Disney'a
- Kubusiowi Puchatkowi. Ten uroczy
niedzwiadek umieszczony na opako-
waniu kartonowym combiblocSmall
200ml ze stomka stanowi olbrzymia
atrakcje.

Na wybor opakowania combiblocSmall
200ml do nowego owocowego napoju
dla dzieci zadecydowaty dwa czynniki:
system napetniania odznaczajacy sie
duza elastycznoscia w zakresie objetosci
opakowan oraz wysoka jakoscig szaty
graficznej.

Wiodaca marka na chinskim rynku
sokéw owocowych

Beijing Hui Yuan Beverage & Food
jest jednym z wiodacych chinskich
producentéw sokdw owocowych, a
dzieki marce Hui Yuan udato mu sie
zajac pozycje lidera w segmencie
100%-owych sokéw owocowych.
Na przestrzeni lat wspotpraca firmy z
SIG Combibloc coraz bardziej sie
zacie$niata. W 1995 roku firma
Hui Yuan po raz pierwszy zakupita
maszyne napetniajgcg CFA 405.
Zaufanie zdobyte dzieki wysokiej
jakosci maszyny zaowocowato zaku-
pieniem kolejnych maszyn. Dzisiaj
przedsiebiorstwo wykorzystuje wiele
réznych systeméw opracowanych
przez firme SIG Combibloc — na
przyktad: dla sokéw 100 %-owych
stosuje sie opakowania kartonowe
combiblocS/imline 1000ml,
combiblocMaxi 2000 ml,
combiblocSmall 200 ml oraz

combifitPremium 750ml, dla
nektarow stosuje sie opakowania
combiblocStandard 11, a dla
napojow niegazowanych opakowania
combiblocSmall 330ml i 200ml.
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Wielki przeboj rynkowy — przejscie z combiblocSmall 200 ml na combiblocSmall 300 ml:

Elastycznos¢ objetosci zrédtem skutecznej promogji

Wieksze opakowanie to wiekszy zysk

. 100ml gratis” — to hasto kampanii reklamowej przej-
dzie do historii jako najwieksze osiagniecie handlowe
indonezyjskiej firmy Ultra Jaya. Dzieki tej kampanii,
sprzedaz gotowej herbaty jasminowej Teh Kotak wzrosta
0 200 %. Jest to osiagniecie, ktdre nie ma sobie réwnych
nawet poza obszarem Indonezji.

Ta niesamowita kampania promocyjna towarzyszyta
dwudziestej piagtej rocznicy powstania firmy Ultra Jaya.
Jej celem byto pokazanie, ze produkt wart jest swojej
ceny, a takze wynagrodzenie statych klientow za ich
lojalnos¢ wobec marki. Najwazniejsze jednak byto
zwiekszenie sprzedazy oraz zabezpieczenie udziatow w
nowych rynkach zbytu. Niestety, mimo posiadania dos-
konatego produktu firma Ultra Jaya pozostata w tyle za
konkurencja. Dlaczego? Poniewaz konkurenci oferowali
swoje wyroby w wiekszych opakowaniach o objetosci
250ml.

Nowa strategia sprzedazy orzezwiajacej herbaty jasmino-
wej Teh Kotak, opracowana przez firme Ultra Jaya we
wspotpracy z wieloletnim partnerem SIG Combibloc,
zaktadata wykorzystanie wiekszego opakowania 300 ml.
Dzieki temu zaspokojono zapotrzebowanie na napoje w
wiekszych opakowaniach. Nie mogtoby sie tak sta¢,
gdyby nie wyjatkowa elastycznos¢, ktéra odznaczaja sie
urzadzenia napetniajace firmy SIG Combibloc.

Juz sie robi

Od lipca 2004 roku w ramach promocji ,, 100 ml gratis”,
napoje Teh Kotak byty sprzedawane w wigkszych 300-
mililitrowych opakowaniach combiblocSmall. Konsumenci
byli zachwyceni, poniewaz otrzymali o 50 % wiecej
napoju za te sama cene. Produkt znikat z potek sklepo-
wych w zaskakujacym tempie.

Sze$¢ miesiecy pdzniej konieczne byto uruchomienie
dodatkowej nowej zmiany w zaktadach produkcyjnych
firmy Ultra Java, aby pracujgca tam maszyna napetniajaca
CFA 721 mogta dziata¢ przez catg dobe na najwyzszych
obrotach. W przeciwnym razie firma nie podotataby
masowemu zapotrzebowaniu na swéj produkt.

Kampania promocyjna oraz wieksze 300-mililitrowe
opakowania kartonowe zyskaty sobie bardzo duze uznanie
wsréd mtodych ludzi, ktérzy stanowia najwazniejsza grupe
docelowa dla marki Teh Kotak. Nowe opakowanie odniosto
olbrzymi sukces, a catos¢ promocji zwiazanej z obchodami
25 urodzin firmy Ultra Jaya przyczynita sie do zdobycia
dodatkowych udziatéw w rynku, ktére w samym tylko
roku 2004/2005 zwiekszyty sie o ponad 80 %.

Klient:
PT Ultrajaya Milk
Industry

Marka:
Teh Kotak

Product:
Gotowa do spozycia
herbata jasminowa

Rynek:
Indonezja

Data
wprowadzenia

na rynek:

rok 2002 —
combiblocSmall
200ml; lipiec 2004 r.

3

ﬂ'ﬂf; 1

combiblocSmall 'EHTIJS
300ml

Format:

combiblocSmall

200ml i 300ml ‘e
Rodzaje: L“' -IL

Herbata jasminowa
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Moda na wzbogacanie witaminami i sktadnikami odzywczymi produktéw dla dzieci:

Przemyst reaguje na coraz wyzszy poziom swiadomosci zdrowotnej spoteczenstwa

Nie tylko ttuszcz tuczy

Otytosc jest jedna z najbardziej widocznych i powszechnych
konsekwendji nieprawidtowo skomponowanej diety i braku
ruchu. Liczba dzieci otytych wzrosta ponad dwukrotnie w
ciagu ostatnich 20 lat. 10 % dzieci w wieku od 5 do 17 lat
ma problem z otytoscia. Jest to problem na skale swiatowa.
Na przykfad w Pekinie i Szanghaju co piate dziecko boryka
sie z otytoscia, a w Tajlandii dotyka ona 12 % dzieci uczesz-
czajacych do szkoty podstawowej. W Stanach Zjednoczonych
blisko 70 % wszystkich mieszkancéw cierpi z powodu
nadwagi, podczas gdy w Wielkiej Brytanii dosiega ona co
dziesigte dziecko.

Przyczyny takiego stanu rzeczy sq oczywiste: dzieci spedzaja
Zbyt duzo czasu ogladajac telewizje lub grajac w gry wideo,
w wyniku czego brakuje im ruchu. Kryzys pogtebia fakt,
ze w szkotach niewiele robi sie, aby przeciwdziata¢ mate;
aktywnosci ruchowej wséréd ucznidw. Pierwsze skutki tej
niekorzystnej sytuacji sa juz odczuwalne. Rosnie spoteczny
sprzeciw wobec producentéw niezdrowej zywnosci i napo-
jow, zmieniaja sie regulacje prawne, co prowadzi na przy-
ktad do natozenia ograniczen na reklamy. W koncu zmianie
ulegaja strategie rozwoju produktéw zywnosciowych. Na
przyktad Tajlandzka Organizacja na rzecz Promocji Mleczar-
stwa i Produktéw Rolnych oferuje dzieciom w szkole
mleko marki Thai Danish wzbogacone o fluor podawane

w kartoniku combiblocSmall 200 ml ze stomka.

Praktycznie i zdrowo

Zawartos¢ ttuszczu i weglowodandw to nie jedyne kryteria
wartosci odzywczej produktow zywnosciowych. Na przyktad
mleko zawiera wiecej kalorii niz lemoniada, ale jest waznym
zrédtem wapnia oraz witamin A i C. Die Deutsche
Gesellschaft fur Erndhrung e.V. (niemieckie stowarzyszenie
dietetykow) uwaza, ze soki owocowe s3g réwnie zdrowe,
jak swieze owoce i sugeruja, ze nalezy wypijac pie¢ porgji
dziennie.

Nie tracac czasu producenci zaczeli wprowadzac na rynek
produkty o wysokiej zawartosci mleka, biatka i wapnia
oraz produkty wzbogacone w witaminy i mineraty. Napoje
owocowe marki Calypso naleza do grupy takich zdrowych
produktow. To 100 %-owe soki ze Swiezych owocow z
migzszem owocowym, bez zadnych sztucznych barwnikow,
aromatow, szkodliwych dodatkéw chemicznych czy kon-
serwantéw. Napoje Calypso sa zrédtem waznych witamin,
a jeden kartonik odpowiada porcji $wiezych owocow. Soki
oferowane sa w opakowaniach combiblocSmall 150 ml
ze stomka.

Istnieje wiele mozliwosci dotarcia z produktem do mtodych
konsumentéw — marketing sms-owy, product placement w
grach komputerowych, rézne formy reklamy w internecie i
w koncu wykorzystanie popularnych postaci rysunkowych
lub wizerunkow idoli. Aby $wiezo wprowadzony na rynek
produkt zdobyt popularnos¢ wsrdd rodzicéw nalezy pod-
kresli¢, ze jest on dobry dla zdrowia — na przyktad , nie
zawiera konserwantow i sztucznych barwnikéw” albo
.posiada niska zawartosc¢ soli, cukru i ttuszczu”.

Dla producentéw opakowan oznacza to dwie rzeczy. Po
pierwsze, dbajacy o zdrowie swoich dzieci rodzice, beda
poszukiwali produktéw wzbogaconych w substancje
odzywcze i sprzedawanych w jednoporcjowych opakowa-
niach. Za przyktad moze tu postuzy¢ mleko smakowe
FRISAN FLAG i YES. Mleko wzbogacone licznymi witaminami
i dodatkowymi sktadnikami w opakowaniach combiblocMini
125ml i 200ml ze stomka jest cennym Zrdodtem substancji.
Po drugie, szata graficzna opakowan musi wyczarowac
kuszacy swiat peten atrakgcji, poniewaz dzieci z reguty nie
lubig wszystkiego, co zostanie im przedstawione jako
zdrowa zywnos$¢. Aby to osiagna¢, mozna na przyktad
wydrukowac na opakowaniach postacie z filméw rysunko-
wych lub motywy zaczerpniete z popularnych filméw dla
dzieci. W ten sposdb przez dtugi czas wykorzystywane sa
uwielbiane przez najmtodszych postacie z Ulicy Sezamkowej.
Napoje owocowe marki Sesame Street sprzedawane w
opakowaniach kartonowych combiblocMini 125ml ze
stomka sa czescia pojecia ,Healthiness” zaczerpnietego z
Amerykanskiej wersji stynnego programu dla dzieci.
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Klient: Data wprowadze-
Tajlandzka nia na rynek:
Organizacja na sierpien 2005

rzecz Promocji

Mleczarstwa i Format:
Produktow Rolnych  combiblocSmall
(Dairy Farming 200ml ze stomka
Promotion

Organization

of Thailand)

Marka:
Thai Danish

Produkty:
Mleko szkolne
wzbogacone o
fluor

Rynek:
Tajlandia

Klient: Data
Calypso Soft wprowadzenia

Drink Limited na rynek:
styczer 2006 r.

Marka:

Calypso Format:
combiblocSmall

Produkty: 150ml ze stomka

Koktajle mleczne

dla dzieci Rodzaje:
truskawkowy,

Rynek: tropikalny

Wielka Brytania

Fluor zawarty w mleku oferowanym dzieciom w szkole
chroni przed prochnica i pomaga dbac o zeby.

Pyszne i zdrowe: 100 %-owy sok ze zdrowymi kawatkami
owocow bez zadnych dodatkéw chemicznych. Zawartosc¢
pojedynczego kartonika odpowiada wartosci odzywczej
jednej porcji swiezych warzyw i owocow — specjalisci zalecaja
spozywanie pieciu takich porcji dziennie.

Klient: Format:
PT Frisian combiblocMini
Flag Indonesia 125ml ze stomka /
combiblocMini
Marka: 200ml ze stomka
FRISIAN FLAG/YES
Rodzaje:
Produkty: truskawkowe,
Mleko smakowe czekoladowe
Rynek:
Indonezja
Data
wprowadzenia
na rynek:

grudzien 2005 r. i
kwiecier 2006r. /
marzec i kwiecien
2006 1.

Klient:
Johanna Foods

Marka:
Sesame Street

Produkty:
Napoje owocowe

Rynek:
USA

Data
wprowadzenia
na rynek:

2004

Format:
combiblocMini
125ml ze stomka

Rodzaje:
pomarancza z
mandarynka,
jabtko, biate
winogrono,
mix jagodowy

Mleko, ktore ma w sobie to cos — YES z dodatkiem witamin:
A, D,B1, B2, B6 i B12, proteinami i wapniem. FRISIAN FLAG
z formuta Active Care zawiera: proteiny, wapn, witaminy z
grupy B oraz choline.
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Amerykanska marka Sesame Street wigze sie scisle ze stylem
Zycia nazwanym , Healthiness": dzieci powinny by¢ motywo-
wane do zazywania odpowiedniej ilosci ruchu oraz zacho-
wywac zrownowazong diete. Grupa docelowa sa dzieci w
wieku 4-10 lat. Od momentu wprowadzenia na rynek,
marka odnotowata niesamowity wzrost — 100 % rocznie.
Do dnia dzisiejszego w Stanach Zjednoczonych sprzedano
okoto stu milionow opakowan tego napoju.
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Wieksze i smaczniejsze: DubbelFrisss w opakowaniu
combiblocMagnum z nakretka combiSwift

Klient:

Riedel Drinks
(Friesland Foods
Western Europe)

Marka:
DubbelFrisss

Produkty:
Napoje owocowe

Rynek:
Holandia

Data
wprowadzenia
na rynek:
marzec 2006 r.

Format:
combiblocMagnum
1,500ml z nakretka
combiSwift

Rodzaje:
nowy: dzikie jagody,
rzeski cytrus

Owocowy i pikantny: napoje firmy Bavaria Waldfrucht w
opakowaniach combifitPremium

Klient:
Bavaria Waldfrucht
GmbH

Butelkowanie:
Rottaler
Fruchtsaft eG

Marka:
Summer Fruit Wine,
Bavaria Waldfrucht

Produkty:
napoj z winem
owocowym o 5,4 %

zawartosci alkoholu  Rodzaje:
wisnia, porzeczka,
Rynek: owoce le$ne

Niemcy

Data
wprowadzenia
na rynek:
czerwiec 2006 r.

Format:
combifitPremium
750ml

Finlandzka energia: Juissi Red Energy teraz w

Nowe produkty Nidana: Caprise w opakowaniach

opakowaniu combiblocPremium

combifitPremium i combifitSmall

Klient: Rynki: Rodzaje:
Oy Marli Ab Finlandia, region malina
(Eckes-Granini nadbattycki
GmbH & Co KG)
Data
Marka: wprowadzenia
Marli Juissi na rynek:
Red Energy kwiecierr 2006 r.
Produkty: Format:

Napoj energetyzujacy
na bazie jagdd

combiblocPremium
750ml

Klient:
NIDAN

Marka:
Caprise

Produkty:
soki, nektary

Rynek:
Rosja

Data
wprowadzenia

na rynek:
marzec 2006 r.

Format:
combiblocPremium
11, combifitSmall
250ml

Rodzaje:
brzoskwinia,
pomarancza,
wisnia, ananas

Fantastyczny smak, ktéry trwa i trwa: nowe produkty
Spa z w opakowaniach combiblocMagnum

Klient:
Spa Monopole

Marka:
Spa & Tea

Produkty:
Niegazowana
smakowa woda
mineralna

Rynek:
Holandia

Data
wprowadzenia
na rynek:
marzec 2006 r.

Format:
combiblocMagnum
1,51 z nakretka com-
biTwist

Rodzaje:
cytryna, malina,
o lekkim smaku
herbaty Rooibos
z cytryna

Mleko z Gostynia: teraz w opakowaniu combiblocSlimline
z nakretka combiSwift

Klient:
SM Gostyn

Marka:
Gostyn

Produkty:
mleko UHT, mleko
skondensowane

Rynek:
Polska

Data
wprowadzenia

na rynek: kwiecien
2006 .

Format:
combiblocSlimline
051101z

nakretka combiSwift

Rodzaje:
mleko UHT, mleko
skondensowane
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Nowe produkty marki Fristi: mleko smakowe w
opakowaniu combiblocMini

Klient:
Dutch Lady Food &
Beverage Company

Marka:
Fristi

Produkty:
Mleko smakowe

Rynek:
Wietnam

Data
wprowadzenia
na rynek:
styczen 2006 r.

Format:
combiblocMini
200ml

Rodzaje:
czekolada,
truskawka,
mleko stodzone

Jeszcze bardziej owocowy jogurt: Dutch Lady Yomost

Nowe produkty Maspex w Butgarii: Queens w
opakowaniu combiblocStandard

Klient:
Maspex

Marka:
Queens

Produkty:
soki, nektary

Rynek:
Butgaria

Data witamina, ananas, kwasna
wprowadzenia wisnia, czarna porzeczka,
na rynek: rézowe winogrono, czerwona
wiosna 2006 r. pomarancza

Format:
combiblocStandard
101 z nakretkg com-
biTwist

Rodzaje:
pomarancza,
brzoskwinia, jabtko,
banan, morela, multi-

Nowa szata produktéw Bravo: w opakowaniach

teraz w opakowaniu combiblocMini 200 ml

combiblocMaxi i combiblocMagnum

Klient: Data —
Dutch Lady Food &  wprowadzenia
Beverage Company  na rynek:
luty / marzec 2006 r.
Marka:
‘Yomost Format:
combiblocMini
Produkty: 200ml —
jogurt pitny
Rodzaje:
Rynek: pomarancza,
Wietnam truskawka, mix jago-

dowy, mix owocowy

Klient: Data ACE, multiwitamina,
Rauch wprowadzenia brzoskwinia, gruszka
na rynek:
Marka: wiosna 2006 r.
Bravo
Format:
Produkty: combiblocMaxi 2,01 i
Nektary combiblocMagnum
1,51 z nakretka com-
Rynki: biTwist
Austria i Wegry
Rodzaje:

pomarancza, czerwo-
na pomarancza,

Nowy smak jogurtu i pomaranczy: Dutch Lady wchodzi
na rynek w opakowaniu combiblocMini

Klient:
Dutch Lady Food &
Beverage Company

Marka:
Dutch Lady

Produkty:
Jogurt pitny

Rynek:
Wietnam

Data
wprowadzenia
na rynek:
kwiecien 2006 r.

Format:
combiblocMini
125ml

Rodzaje:
pomarancza

Nowe oblicze Actilife: owoce w opakowaniu
combifitPremium z combiCut

Klient:
Bischofszell Nah-
rungsmittel AG

Marka:
Actilife

Produkty:
Niegazowane
napoje owocowe

Rynek:
Szwaijcaria

Data
wprowadzenia
na rynek:
kwiecierr 2006 r.

Format:
combifitPremium
1,01 z combiCut

Rodzaje:

Vital, Breakfast
($niadanie), Bun Di,
Aloe Vera, Omega 3
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