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Kunde
Unilever

Co-packer
Perdigão

Marke
Becel pro-activ

Kategorie
UHT-Milch

Markt
Brasilien

Launch
März 2009

Format
combifitPremium

1.000ml 
mit combiSwift

Sorte
UHT-Milch mit 

Phytosterin

Neues Produkt für den brasilianischen Markt
Seit März 2009 füllt Perdigão in Brasilien die funktionelle Milch 
der Marke Becel pro-activ von Unilever in die Kartonpackung 
von SIG Combibloc. Während die Margarine der Marke Becel 
pro-activ bereits verkauft wird, ist die mit Phy tosterin angerei-
cherte UHT-Milch ein Novum auf dem brasilianischen Markt. Das
Produkt ist in der eleganten Kartonpackung combifitPremium
1.000ml mit dem praktischen Schraubverschluss combiSwift 
erhältlich.

Gesunde Produkte für eine anspruchsvolle Zielgruppe
Phytosterine sind pflanzliche Sterine und fungieren als struk-
turelle Komponente in der Zellmembran von Pflanzen, analog 
dem Cholesterin in der Zellmembran von Tieren. Pflanzliche 
Sterine sind bereits seit mehr als 50 Jahren für ihre Choleste-
rin senkende Eigenschaft bekannt. Phyto sterine kommen 
hauptsächlich in fettreichen Pflanzenteilen vor und sind vor-
wiegend in Pflanzenöl, Nüssen, Samen, Vollkornprodukten, 
Früchten und Gemüse zu finden. Sie tragen dazu bei, dass 
weniger Cholesterin im Darm auf genommen und damit auch 
der Cholesterinspiegel gesenkt wird.

Becel pro-activ gilt als Vorreiter für Lebensmittel, die eine 
posi tive Wirkung auf das Herz-Kreislaufsystem haben. Die 
Produkte sprechen vor allem gesundheitsbewusste Ver-
braucher ab 35 Jahren an mit einem moderaten oder höheren 
Einkommen. Mit der Markteinführung des neuen Produkts 
wollten Perdigão und Unilever sowohl die Verbraucher anspre-
chen, die bereits die Becel-Margarine kaufen, als auch die-
jenigen, die den Mehrwert der Becel-Produkte noch nicht kennen.
Das Produkt ist in ganz Brasilien erhältlich. Eine Marketing-
Kampagne mit TV-Spots sowie Anzeigen in Zeitungen und 
Zeitschriften begleiten die Markteinführung. 

Strategische Partnerschaft zwischen Unilever und Perdigão
Gegründet 1934 gehört Perdigão heute zu den führenden 
Lebensmittelherstellern Lateinamerikas. Das Unternehmen mit 
über 59.000 Mitarbeitern exportiert seine Produkte in 
110 Länder. Zu den bekanntesten Marken des Unternehmens 
gehören Perdigão, Batavo, Chester®, Perdix und Elegê. Der 
brasilianische Markt bietet der Lebensmittelindustrie auf-
grund seiner Größe noch viel Potenzial. Im Juni 2007 schlos-
sen Unilever und Perdigão das Joint Venture UP Alimentos zur 
Produktion und Vermarktung der Produkte unter der Unilever-
marke Becel und Becel pro-activ in Brasilien. Eines der erklärten 
Ziele des Joint Ventures ist die Erweiterung der pro-activ Range
um neue Cholesterin senkende Produkte. 

Perdigão launcht Milchprodukt mit Mehrwert in combifitPremium

Becel pro-activ für ein gesünderes Leben
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